
BUDOWANIE MARKI TO SKOMPLIKOWANY I DŁUGOTRWAŁY 
PROCES. NIEZBĘDNE SĄ WIZJA, KONSEKWENCJA I CZAS.

Dobra marka budzi emocje, gromadzi wokół siebie energię i ludzi. Zachęca do zmian, 
edukuje i inspiruje. Taką marką jest THINKTANK Leaders Hub (TLH). Świetnie wpisuje 
się w profil nowych czasów i pomaga je zrozumieć. Wspiera firmy i  organizacje 
w przechodzeniu do przyszłości i działaniu w „nowej normalności”. Jest hybrydą - 
połączeniem klasycznego think tanku i klubu lidera, dzięki któremu można poszerzać 
strategiczny network. 
„Jutro to dziś – tyle że jutro” – napisał kiedyś Sławomir Mrożek. W naszych czasach 
dobra kondycja fizyczna i odporność organizmu to tylko połowa sukcesu. Sprawna 
musi być także głowa, dzięki której nadążamy za trendami i umiemy działać w szybko 
zmieniającej się rzeczywistości. THINKTANK pełni rolę swoistego „fitnessu dla mózgu”. 
Instytucje publiczne i firmy nieustannie stają przed wyzwaniami, by efektywniej 
zarządzać, lepiej się komunikować i współpracować. Liderzy i menedżerowie potrzebują 
nowych idei i wskazówek, by sprostać zadaniom, z którymi mierzą się ich organizacje. 
THINKTANK dzieli się wiedzą, inspiruje, inicjuje dialog między różnymi środowiskami. 
Zachęca do dyskusji o sprawach ważnych dla społeczeństwa, państwa i biznesu. 
Pełni rolę miejsca dialogu, o  który w Polsce dziś tak trudno. Misją THINKTANK jest 
inspirowanie kadry menedżerskiej do szerszego, wielowymiarowego spojrzenia na 
rzeczywistość i otwarcia się na zmiany. Staramy się budować mosty między sferami, 
które wciąż się mało rozumieją, choć są w coraz większej współzależności, jak badania 
naukowe i wdrożenia biznesowe, sektor prywatny i publiczny, działalność społeczna i 
komercyjna, kultura i jej sponsorzy.
THINKTANK dąży do wzmacniania debaty publicznej w Polsce, tworzy dla niej nowe 
formy oraz dostarcza liderom starannie dobranej wiedzy, co pomaga w podejmowaniu 
niełatwych decyzji z uwzględnieniem szerokiej perspektywy.
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Kontakt dla mediów:
Adrianna Śniadowska, CEO THINKTANK,
asniadowska@think-tank.pl


